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LalLlave

La industria acusa el alza de la energia

Las empresas industriales, como el
conjunto de los consumidores,
afrontan este afio una fuerte subida
de sus costes energéticos que, en los
casos delaelectricidad y del gas, as-
ciendenal 11%y al 47%. El escenario
no es halagiiefio, con un barril de pe-
troleo en 80 dolares y diversos facto-
res que contribuyen a incrementar
lapresion sobre los precios finales,
entre ellos el incremento este afo
del coste de las emisiones de CO,. Si
lasituacion es preocupante parael
consumidor doméstico, el panora-
ma paralas grandes industrias no es
en absoluto mejor. El cierre de dos
plantas en Espafia anunciado por Al-
coa ha funcionado como aldabonazo
para poner en guardia al conjunto
del sector industrial, que lleva afios
denunciando el sobrecoste de la
electricidad conrespecto alos veci-
nos europeos. Su principal peligro
no estanto lasubida de los precios
como la pérdida de competitividad
silos incrementos son superiores a
los de otras regiones. Esta circuns-
tancia se hace dramética en sectores
como el sidertrgico, el quimico o el
de fabricacion de bienes de equipo,
altamente exportadores. El Gobier-
no haanunciado agendas para quin-
ce sectores industriales y una nueva
ley de industria, pero los empresa-
rios reclaman, sobre el terreno, que
acelere regulaciones ya previstas
desde hace afios, paralas que no ha-
cen falta grandes proyectos legislati-

vos. En el entorno actual, en el que la
factura energética de laindustria
rondalos 10.500 millones de euros,
necesitan agilidad en lalabor de
acompafiamiento que corresponde
al Ministerio de Industria. A sus rei-
vindicaciones se suman ahora gran-
des empresas de distribuciéon como
El Corte Inglés, Carrefour o Ikea, lo
que da cuenta de lamagnitud del
problema energético, sobre todo en
un momento en el que asoman sefia-
les de ralentizacién econdmica. Son
conocidas las virtudes de laindus-
tria, tanto como dinamizadora eco-
ndmica como por sumayor capaci-
dad de resistencia ante periodos de
crisis. Por eso, es necesario situarla
enel centro de las agendas politicas.

La auditoria se
enfrenta a cambios

En un mundo globalizado, hiperco-
nectadoy digitalizado en el que la
transparencia se ha convertido en
unelemento prioritarioy esencial, el
sector de la auditoria sigue jugando
un papel clave. La confianza en los
mercados, laseguridad de los inver-
sores en la fiabilidad de la informa-
cién financieray el poder avanzar en
materia de gobierno corporativo son
algunos delos pilares en los que se
apoya el sector, que se hadado cita
estos dias paraabordarlos retosy

Adveo se acoge al preconcurso
para sortear la quiebra

Adveo (cuyo origen es la antigua
Unipapel) se acogio ayer a pre-
concurso de acreedores tras fra-
casar lanegociacion entre sus
acreedoresy Staples Solutions,
unasociedad controlada por el
fondo estadounidense Cerberus.
Laoperacion prevista contempla-
balacompradeladeudaexisten-
te conuna quita estimada del 80%
y previsiblemente la inyeccion de
nuevos fondos pararelanzarlaac-
tividad, penalizada fuertemente
por lafalta estructural de existen-
cias. Estamalanoticiasigue ala
también negativa de principios de
octubre, cuando el grupo infor-
maba del retraso en laventa pre-
vista, por 22 millones, de las naves
de Tres Cantos. La compaiiia se
consideralider europeo en ladis-
tribucién mayorista de productos
de oficina, perola falta de finan-
ciacion le estd abocando aunasi-
tuacion de estrangulamiento por
lacontinuada caida de ventas. En
2017, los ingresos bajaron un 34%,
hasta 490 millones, y en el primer
semestre de 2018 un 21%, hasta
197 millones, con un ebitda de 2
millones (-72%) y pérdidas de 18
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millones. La deuda netasuma147
millones, pero sube a190 millones
conlade proveedores. Adveo ca-
pitaliza13 millones de euros tras
perder un 78% de suvalor en los
ultimos 12 meses. La prognosis es
negativa: negocio de margenes
ajustados por la fuerte competen-
ciaen preciosy de poco valor afia-
dido. Ahorala compaiiia tiene
cuatro meses para intentar levan-
tar el preconcursoy un panorama
muy incierto por delante.

desafios de una industria cuyo traba-
jo pivota en torno al valor reputacio-
naly al prestigio. Con estas priorida-
des siempre presentes, el sector de-
be hacer hincapié enlaretenciony
captacion de talentoy laadopcion de
nuevas tecnologias y la digitaliza-
cién con el objetivo de fomentar en-
tornos de control adecuados. Para
ello, desde el sector exigen al Go-
bierno una mayor flexibilidad que
les permita poder adaptarse alos
nuevos tiempos. En este sentido, las
auditoras consideran que el desarro-
llo del reglamento de la Ley de audi-
toria supone una excelente oportu-
nidad para subsanar algunos defec-
tos de lanormativa, que naci6 sin
consenso. Para el sector, un regla-
mento consensuado permitiria eli-
minar costes elevados, acabar conla
inseguridad juridica de laactual nor-
mativa, ayudar al auditor a centrar
sus esfuerzos en mejorar la calidad
desutrabajoyderribar trabas alali-
bre competencia. De momento, el
borrador del reglamento, en consul-
ta publica, lejos de contentar al sec-
tor, le ha puesto mas ala defensiva.

Unilever y Nestlé
suben precios

Los grandes grupos mundiales de
alimentaciony de productos de con-
sumo ya han publicado su cifrade
ventas del tercer trimestre y laacu-
mulada de nueve meses, y aunque
todavia estan pendientes las presen-
taciones completas de resultados,
los datos de ingresos son promete-
dores, en parte debido al repunte de
lainflacion en distintos mercados,
que esta permitiendo aumentos de
precios, del 1,4% en el caso de Unile-
very del 0,9% en el de Nestlé, ambos
parael tercer trimestre. Las ventas
organicas, sin considerar tipos de
cambio, crecieron un 3,8% en el caso
de Unileveryun2,9%enelde
Nestlé, con expectativas de crecer
un 4%y un 3%, respectivamente, en
todo 2018. Enun contexto de fuerte
presion del canal, entornos modera-
damente inflacionistas como el ac-
tual son positivos para las compa-
fifas, dado que facilitan subidas de
precios que también permiten com-
pensar la presion de costes de mate-
rias primas. En cuantoalacifrade
ventas absoluta, la negativa evolu-
cién delas divisas en los paises
emergentesy en desarrollo esta
afectando negativamente alos gran-
des grupos, con resultados desigua-
les enlos nueve meses: caidas del
0,5%y del 5,3% en Danoney Unile-
ver, respectivamente, y aumento del
2% en Nestlé. En cuanto a rentabili-
dad, en el primer semestre, el mar-
gen operativo se movid entre el
14,2% de Danone, €l 16,1% de Nestlé
yel17,3% de Unilever, y las perspec-
tivas paratodo 2018 son de mejora
entodos ellos.




